
LIITE 

 

 

 

LÄÄKELAITOKSEN YLEISÖKAMPANJA  

VÄÄRENNETTY LÄÄKE ON VAIKEAMPI TUNNISTAA  
 

Tavoitteet  

- Lisätä lääkkeiden käyttäjien tietoisuutta lääkeväärennöksistä ja laittoman internetkaupan 

vaaroista. 

- Oikaista lääkkeiden henkilökohtaiseen maahantuontiin liittyviä virheellisiä käsityksiä. 

 

Kohderyhmä 

- Suomen aikuisikäinen väestö 25 - 54 v. 

- Toissijainen kohderyhmä 25 - 54 v. miehet  

 

Pääviesti 

Väärennetty lääke on vaikeampi tunnistaa.  

 

Toisin kuin lailliset valmisteet, lääkeväärennökset ovat aina epäluotettavia ja terveydelle 

vaarallisia. Paras tapa välttää väärennöksiä on hankkia lääkkeet turvallisesti omasta 

apteekista. 

- Lääkeväärennös on riski terveydellesi. 

- Valtaosa nettilääkkeistä on väärennöksiä. 

- Väärennöstä ei erota ulkonäön perusteella. 

- Lääkeväärennökset ovat rikollista toimintaa. 

- Lääkeväärennösten määrä on kasvussa. 

 

Mediat 

Ilmoitukset valikoiduissa aikakausi- ja sanomalehdissä 3.11. - 16.12.2008:  

 

1) Tuunattu auto  

Ilta-Sanomat 3.11., Apu 13.11., Tekniikan maailma 19.11., Seura 27.11.,  

Suomen kuvalehti 28.11. 

 

2) Skåne pirog  

Ilta-Sanomat 15.11., Kodin Kuvalehti 20.11., Valitut Palat 28.11.,  ET-lehti 3.12.,  

Meidän perhe 3.12.,  Apu 13.11. 

 

3) Shampanja 

Mondo 6.11., Anna 20.11., Matkaopas 2.12.,  Image 3.12., Kauneus ja terveys 16.12.  

 

Internet 

Kampanjasivusto: www.väärennösvaiei.fi  

bannerimainonta kohderyhmässä hyvin profiloituvilla sivustoilla ja hakusanamainonta. 
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